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Vodic za posel




Lyenile siej uspeh

Vodic¢ Zazenite je vas zemljevid do naziva Elite, ki je temelj vseh nazivov v podjetju
doTERRA ™. Uspeh je odvisen od vas. Zaupajte postopku in izkusite uspeh!

Pelpasje = Keaullali

» Delite z vec kot + Spremenite Zivljenja
45 osebami - Dozivite osebno rast
» Vclanite vec kot 15 oseb e Ustvarite pasivni
« Zazenite 1-3 builderje prihodek

PREPARE INVITE PRESENT
(Pripravite) (Povabite) (Predstavite)
- Spodbudite svoj zagon (4. str.) - PovefZite se in delite spontano (8. str.) - Predstavite vec kot 30 osebam
- Nacrtujte svoj uspeh (6. str.) - Povabite vec kot 45 oseb, da izvejo (10. str)
- Dodelajte Seznam imen (7. str.) vec (9. str) - Na predstavitvah se dogovorite

za nove predstavitve (10. str.)
| 1-2 tedna pred zagonom | P
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Sledimo uspehu




ENOSTAVNI KORAKI DO USPEHA

Elite Silver Platinum
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ENROL SUPPORT
(Vélanite) (Podpirajte)

- Velanite vec kot 15 oseb (11. str.) - Spremljanje ¢lanov (13. str.)
- lzvajajte Preglede Zivljenjskega - Najdite svoje builderje (15. str.)
sloga (12. str.)

Mesec zagona

vodici Zivite, ik /' \ vodi¢ Zazenite
Delite, Gradite : Y

*Prikazane Stevilke so letna povprecja za leto 2020. Osebni prihodek je lahko niZji.



Sa usp&sm zacelek

Vase prepricanje, da doTERRA izdelki in finan¢ne priloznosti lahko spremenijo Zivljenja, vklju¢no
z vasim, je en in najvedji vir goriva za zagon vasega posla. Visja je vasa raven prepricanja, lazje
delite to, kar sami oboZujete.

USPEH SE ZACNE Z VAMI DELJENJE SPREMINJA ZIVLJENJA ZGRADITE SVOJE SANJE

dSTERRA

!@ WM ﬂmnqe e

M  Svojo LRP predlogo si nastavite M Delite svojo strast do dGTERRA™ M Povezite se s svojo upline ekipno
na vrednost 100 PV ali ve¢, da bi Zivljenjskega sloga dobrega pocutja podporo:
prejeli provizije. in navdihnite ljudi okoli sebe, da se
bodo pripravljeni nauciti enako Ziveti Klju€na podpora: ___________________
M Uvedite Dnevni nacrt dobrega tudi sami. E-poSta: _________
pocutja, ki ste ga pripravili na 16. Telefon:
strani vodica Zivite M Uporabljajte vodi¢ Delite, da vam .
pomaga pri uspegnemu deljenju in Eklpm klic/Spletna stran/Facebook
M Naugite se ve€ z rednim vabljenju. Skupina(e):
uporabljanjem prirocnika o oljih B ) 5 )
in s sodelovanjem v stalnem M Zacnite krepiti vezi s potencialnimi i doTER‘RA!e mogocng sredstvo, ki
izobrazevanju. strankami in s tem graditi va$ vas pripelje od tam, kjer ste, do tam,
“cevovod”. Obiscite doterra.com > Kjer Zelite biti. Spodaj podrobneje
Empowered Success za dostop do opredelitecilj, ki vas vodi do tja in ki
orodij in videov. ste si ga zastavili vodicu Gradite:

........................................ P%m‘ﬁagg i yzW yajd;y SV?Q rekg

Cilj, da dosezem Elite

(Obkroi enega) : 90-dnevni cil] : 1-letni cilj
30 dni 60 dni 90 dni 6 £/€ na mesec ° £/€ na mesec
idealno cilj obic¢ajno 2 :
Naziv Naziv
: g

S tem, ko si dolocate poslovne cilje in sopravljate aktivnosti, ki ste se jim zavezali, svoje napore povezujete z vaso vizijo boljse
prihodnosti. Ta zavestna povezava vam znova in znova daje energijo; tudi takrat, kadar ste izven svoje cone udobja.



edlle penudlnik reiiley

doTERRA™ Wellness Advokat predstavlja novo vrsto pristopa k dobremu
pocutju. Prinas uc¢imo, da lahko »s pomocjo knjige in skatle« (priro¢nik
za olja in Skatla dOTERRA CPTG™ etericnih ol)), resite Stevilne prioritete
dobrega pocutja, s katerimi se srecCujete doma. Za tiste, ki jih ne morete,
pa vas vabimo, da se poveZete z zdravstvenim izvajalcem, ki podpira vaso

zavezanost k uporabi preprostih reSitev.

S tem ko se odlocite, da boste ponudnik resitev v lastnem domu, bodo

vase izkusnje ustvarile navdusenje, da delite z drugimi. Pri vsaki interakciji s
potencialnimi ¢lani naslikajte sliko samousmerjenega dobrega pocutja.

dGTERRA

Program doTERRA Empowered Success vam omogoca opolnomocenje

drugih z namenom spreminjanja njihovega Zivljenja.

Zavezite se PIPES dejavnostim in jih nacrtujte. Ta vodic

vam nudi podrobnejSe informacije o tem, kako uspesno
izvajati klju¢ne aktivnosti zagona svojega posla.

NASVETI Bistvene aktivnosti zagona:
- Bodite pristni in samo po sebi
delite svoje izkusnje, da bi bili tudi o POVABITE na predstavitve izdelkov in posla
drugi seznanjeni z moznostmi.
CITE itve izdelkov in pos|
- S tak$no pozitivno seznanitvijo, UCITE predstavitve izdelkov in posla
povabite potencialne stranke, da
izvejo vel na predstavitvi ali ena- SPREMLIJAIJTE z izvajanjem Pregledov Zivljenjskega sloga
na-ena srecanju, kjer jim ponudite
moznost velanitve. ZAZENITE in PODPRITE svoje nove builderje



Uspeh se huitluje

Mesec zagona: 15 vclanitev x povprecna vélanitev v visini 200 PV = 3.000 OV Elite

ponedeljek torek sreda Cetrtek petek sobota nedelja
13.00 1:1
s Tejo
15.00
19.00 1:1 Mojea
predstavitev 16.00
olj 1:1 Peter
18.00
Predstavitev Opoldne:
“ Mint
= '\L'Z:f’:f: predstavite
orute Vv Ravarni

12.00 »Ne
1:1
s Tomazem

sodite dneva
po zZetvi, ampak

po semenih, ki jih
posejete.«

—Robert Louis Stevenson

Razsirite svoj vpliv
Ve¢ ljudi, kot bo slisalo vase sporocilo, vec se jih bo vélanilo in vec Zivljenj boste spremenili,

vkljuéno s svojim. Za&nite deliti s svojim “toplim trgom?”, tj. ljudmi, s katerimi Ze imate zaupanja
vredne in vzpostavljene odnose. Ko bodo vzljubili dSTERRA-0, bodo postali neizérpen vir stikov.

TEKOM VASEGA MESECA ZAGONA:
1. Povabite 45 ljudi

2. Nacrtujte 3 predstavitve ali 15 srecanj ena-
na-ena (ali kombinacijo)

ZOZAJTE KROG POTENCIALNIH STRANK

PREPARE (PRIPRAVITE)

3. Dolocite si ¢as, ki ga boste vloZili v vas posel

4. Vprasajte se in nacrtujte: 45 INVITE (POVABITE)

- Kdo potrebuje uvod v eteri¢na olja z
“Natural Solutions”?

ooooooooooooo

- Koga je treba za vélanitev ponovno rereereeRTIYY )
kontaktirati? 15 297999799 ENROL (VCLANITE)
- Kdo potrebuje Pregled Zivljenjskega sloga? \AAAL

- Kdo potrebuje Pregled posla? 3 iii SUPPORT (PODPIRAJTE 3 BUILDERJE)

- Kdo je pripravljen gostiti predstavitev?



Sledimo uspehu

Izpopolnite vas Seznam imen (iz vodnikov Build (Gradite) in Share (Vodic)) in vodite evidenco svojih PIPES
aktivnosti s svojimi top 45 potencialnimi strankami. V svojem telefonskem imeniku in na druzbenih omrezjih
poiscite ideje, kdo ceni dobro pocutje, smisel in svobodo. Ko vam novi ljudje prihajajo na misel in v vase Zivljenje,

jih dodajte na svoj seznam in tako skrbite za stalno aktivnost. Prepoznajte

morebitne builderje, ki izstopajo z veg&jo sposobnostjo za uspeh (15. stran). Cill: 45+ 30+ 15+ 15+ 3+

P | P E

Delite in povabite
Predstavite
Vélanite

Pregled
fivljenjskega sloga
Pregled posla

T

Openthe
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erezufle s, oelile in vahile

doTERRA™ je posel, ki temelji na odnosih. Svoj odnos zasidrajte v prepri¢anju, da je skrb
najpomembnejSe darilo, ki ga lahko podarite tistim, s katerimi se povezujete. Pri vsakem srecanju
gradite zaupanje, pa najsi gre za Ze obstojeci odnos ali pa za nekoga novega. Stremite k temu, da
Zivljenja spreminjate z deljenjem tega, kar oboZujte, ne glede na to, kje ali s kom ste.

a Z LJUDMI SE POVEZITE PRISTNO IN ISKRENO

Ljudi naslavljajte z njihovim imenom. Sprasujte in poslusajte, da bi odkrili, kaj jih zanima in kaj potrebujejo. Bodite pristni in

gradite zaupanja vredne odnose. Na edinstven nacin se povezujte z novimi prijatelji in tistimi, ki jih Ze poznate.

Nekdo, ki ga Ze poznate:

Kako si? Kako je tvoja druzina? ALl Povej mi, kaj sem zamudila. Kaj se ti dogaja v Zivijenju? Videla sem tvojo objavo, da se
tvoj otrok ne pocuti dobro? Kako se drZita? (Prilagodite Ze obstojecim kontaktom.)

Nekdo nov:

Ljudje zelo radi govorijo o sebi. Sprasujte o podro¢jih njihovega Zivljenja, za katera predvidevate, da se bodo o njih z
navdusenjem razgovorili. Ko spoznate novo osebo, poskusite najti skupne tocke in se navezujte nanje.

e TE LJUDI POVEZITE S SVOJIMI RESITVAMI

Delite resitev, tako da isCete nacine, da dodate vrednost, in spontano povezete vase resitve v obliki izdelka ali

posla z njihovimi potrebami.

Nekdo, ki ga Ze poznate:

Videti je, da je vedno bolj pomembno jesti bolje, se vec gibati, kakovostno spati in se znebiti strupenih izdelkov doma. Se
tudi tebi zdi nekako tako? Kaj zadnje case pocnete z druzino? Kaj ves o etericnih oljih?

Etericna olja so prinesla res ogromno spremembo v moje Zivijenje. Si Ze poskusila katero? Z veseljem bi delila ta
izdelek s tabo. Potem pa se ti oglasim cez par dni, da mi poves, kako se ti zdi.

Nekdo nov:

Spoznajte nekoga novega. Vprasajte jih o njihovem delu, zato da svoj odgovor lahko prilagodite in se tako snavezete
na to, kar odgovori. Ne glede na to, kaj odgovorijo, nanje glejte kot na nekoga, s katerim lahko ali pa ste Ze sodelovali.
»Pogosto delam z mamicami in jih u¢im, kako za svojo druZino lahko skrbijo na naraven nacin, z uporabo etericnih olj in
drugih izdelkov.« ALl »Pogosto sodelujem s kiropraktiki in jih ucim, kako ustvariti dodaten vir prihodkov v njihovi pisarni
ordinaciji, s tem da s svojimi strankami delijo, kako Ziveti Zivljenjski slog dobrega pocutja z eteri¢nimi olji.« CE morate
govoriti prvi:

»V bistvu je stvar precej osupljiva. Moje delo me osrecuje ... Kaj pa vi pocnete?«




Povabite k spremembi zivljen)

/ato, da ljudi povabite k temu, da postanejo sami svoj lastni ponudnik resitev, ni potrebno, da ste

strokovnjak. Odkrijte, kaj je posamezni osebi najpomembnejse, tako da pokaZete iskreno zanimanje

v to kar so, kaj izkusajo in kako jim lahko pomagate.

e NAVEZITE SE NA PREDSTAVITEV

Tukaj je nekaj nacinov, kako nekoga povabite, da izve ve¢ na razli¢nih

dogodkih. Dodatne smernice lahko poiscete v vodcu Delite. ENA-NA-ENA
Hej, _____, imas mogoce minutko?
Odlicno, tudi jaz nimam veliko ¢asa; ampak
klicem prijatelje, ki se zavedajo pomena zdravja,
in se dogovarjamo za 30-minutni obisk, da se
pogovorimo o njihovih ciljih na podrocju dobrega
pocutja, da jim predlagam nekaj super nasvetov
o uporabi etericnih olj in da jim nato pokaZem
najbolj priljubljene moznosti. Ce najdes nekaj,
kar bi rada poskusila sami ali z vaso druZino,
super; ¢e pa ne, pa je tudi prav. Je to
nekaj, kar bi te zanimalo? Super! Ti
bolj ustreza jutri ob 13.00 ali v
Cetrtek zvecer ob 19.007

PREDSTAVITEV

Zadnje Case se ucim o etericnih
oljih in in res zelo pomagajo meni in
moji druZini. Uporabljamo jih prav za
vse. Vem, da se pri vas doma spopadate
z (npr. sezonske teZave otrok), zato
sem takoj pomislila na vas! Vodim kratko
delavnico in vesela bi bila, da bi bila ti moja

WEBINAR

. osebna gostja. Delavnica bo pri meni
‘\/em, dasi relga, do)t% i doma v Ccetrtek ob 19.00, lahko pa se
2anma — ema.. e i dobiva tudi naslednji teden. Kaj ti
posljem povezavo do webinarja boli ustreza?
0 (tema), bi si J '

ga ogledala?

. PREGLED
ZIVLJENJSKEGA
SLOGA

Zelim se prepricati, da znas uporabljati svoje
nove izdelke ter kar se da izboljSati pozitivne
ucinke. Najin naslednji korak je, da nacrtujeva hiter

klic, da narediva tvoj seznam Zelja, da ti pokaZzem
kako narocis in da ti dam najboljSe nasvete in trike

o tem, kako priti do najvec brezpla¢nih izdelkov.

Traja nekje okoli 30-40 minut. Cilj pogovora je,
da znas narociti sama, kadarkoli Zelite. Kako
se ti zdi? Super! Cas imam v sredo ob
13.00 ali v Cetrtek zvecerpo vecerji.
Kaj ti bolj ustreza?

PREGLED POSLA

Svoje stranke podpira na tri nacine na njihovem
doTERRA popotovanju. Prvi nacin je, da ti pomagam,
da se naucis uporabljati izdelke, pridobi$ znanje in da

priporocis prijatelje, ki jih zanima udeleZba na predstavitvi.

Drugi nacin ti pomaga, da imas svoje izdelke placane in morda celo
da ustvaris nekaj viska denarja, s tem ko dSTERRA-o delis s tistimi, ki
jih imas rada.

Tretji nacin pa je za tiste, ki pravijo »Vem, da je pomembno imeti ve¢ virov
prihodkov in mocno si prizadevam za vec¢ dobrega pocutja. Vesela bi bila,
da bi lahko gradila posel na tem podrocju honorarno od doma.«

. . v o . Torej, na katerega od teh treh nacinov je najbolje, da te podprem?
Pomagajte ljudem, da recejo ja:

Ko recejo Stevilko dve ali Stevilko tri, recite: Vsak teden posvetim
cas temu, da z ostalimi delim, kako to izgleda. Cas imam v torek
ob 19.00 in v Cetrtek opoldne. Kaj ti bolj ustreza?

- Bodite jasni o tem, kam jih vabite (npr. predstavitev resitev
glede tezav na podroc¢ju dobrega pocutja)

- Dajte jim vedeti vrednost tega, da namenijo cas

- Ponudite jim dve moZnosti, ki sta zanje lahko ustrezni (npr. predstavitev
ali sreCanje ena-na-ena)

- Krepite odnose, gradite zaupanje skozi vec stikov in drZite svojo besedo



Fledstardte speteiile

Po tem ko ste jih povabili, da izvejo vec, je naslednji korak za vaSe potencialne stranke, da izkusijo
sporocilo o dOTERRA izdelkih, ki spreminjajo Zivljenje, in o priloZznostih za ustvarjanje prihodka.

PREDSTAVITVE LAHKO POTEKAJO NA RAZLICNE NACINE. NAREDITE TAKO, KOT VAM
NAJBOLJE USTREZA.

Predstavitev, sreCanje ena-na-ena ali Pri vas doma ali pri prijatelju,
klic v prisotnosti uplinea, kavarni v ordinaciji kiropraktika
webinar, video ali druzabna omrezja ali strokovnjaka

|IZBERITE SI SVOJO PREDSTAVITEV

/f‘f@é'ff__i?fffff?'% |ZDELEK (40-50 MIN) ) S POSEL (20-30 MIN.) R
- == Namen: MM Namen:
1 .#_-__4; Zberite ljudi, prisluhnite Zberite ljudi, prisluhnete
e 0 njihovim potrebam in jim njihovim potrebam in jim
== e= dovolite, da se igrajo z olji. predstavite doTERRA™
Naj bo zabavno. priloZnost.

Osredotocite se na potrebe
udeleZencev; vedite in delite

kako jim lahko ta priloZnost
koristi.

z njimi delite najboljse
reSitve.

w
Osredotocite se
D= Q ST a na potrebe udelezenceyv;

- 5 min: Vzpostavite stik/Delite svojo zgodbo (1-2 min) - 2-5 min: Vzpostavite stik/Delite svojo zgodbo (1-2 min)
- 1 min: Povejte svoj namen - 1 min: Povejte svoj namen
- 10 min: Zakaj etericna olja?/Zakaj dOTERRA (1. str.) - 2-5 min: Spoznajte njihovo situacijo (vedra ali “cevovod” - 2. str.)
- 5 minut: Osebne prioritete (3. str.) - 2-5 min: Zakaj dOTERRA (3. str.)
- 10-20 min: UCite o eteri¢nih oljih in LLV (2.-3. str.) - 2 min: Kaj zahteva nase delo (4.-5. str.)
- 9 min: Predstavite moznosti ¢lanstva & naslednji koraki - 2 min: Kompenzacijski plan (6.-7. str.)
(preostanek izrocka) - 4-5 min: Predvidite in izberite pot (8.-9. str.)
- Postrezite okrepcilo in odgovorite na vprasanja -5 min: Naslednji koraki (10.-11. str.)
- Gostom se pomagajte vClaniti - \Vpr. in odg.: Je $e kaj, kar jih zanima?
- AN J

NA PREDSTAVITVAH SE DOGOVORITE ZA NOVE PREDSTAVITVE

Sirite svojo mrezo tako, da udelezence vabite k temu, da bi tudi oni gostili predstavitev. Prinesite
nekaj darilc, ki si jih lahko privoscite (npr. obesek za kljuce), da jih spodbudite k temu.

Verjetno ste Ze pomislili na nekaj ljudi, ki jih poznate in bi jim prav tako koristila taksna izkusnja.
Ce bi tudi vi radi gostili predstavitev, se pogovorite z eno od nas po koncu. In ée se dogovorimo
Ze danes za termin, lahko odnesete domov tale obesek za kljuce. (pokaZzite obesek)




Uspeshe /’VW"ZZ

VClanitev je vrhunec vase predstavitve, ko se udelezenci odlocijo, da bodo spremenili svoje Zivljenje!
Med predstavitvijo se pozanimajte, zakaj so udelezenci prisli in bodite pripravljeni, da ponudite

resitve, ki ustrezajo njihovim potrebam. Nove ¢lane usmerijajte pri izbiri clanstva in paketa, ki je zanje
najustreznejsi.

ZAKLJUCEK

Na zacetku sem vam obljubila da vam bom pokazala, kako ta olja dobite v vas dom. Pa si oglejmo vase moznosti.

Povejte jim o moznostih ¢lanstva.

Pokazala vam bom dva najbolj priljubljena paketa, s katerima lahko zaénete. To je Home Essentials paket, ki vsebuje top 10 olj, in
o mnogih med njimi smo ravnokar govorili. Vklju€uje tudi udovit difuzor (navedite stroske paketa). Vseeno pa je najbolj priljubljen
paket Natural Solutions. V njem lahko najdete prav vse, kar najdete tudi v omarici v kopalnici (obrnite eno stran nazaj in pokazite).
Ta paket je resni¢no paket za Zivljenjski slog, saj pokriva tri glavna podrogja, ki nas zanimajo: da smo pripravljeni na karkoli, da
skrbimo zase in vsakodnevne navade dobrega pocutja. Vsebuje tudi difuzor, Skatlo za shranjevanje olj in po oddaji svojega prvega

LRP narocila samodejno prejmete 100 tock zvestobe, ki jih lahko vnovéite za preizkus nekaterih novih priljubljenih izdelkov. In Se
vec! Po hitrejsi poti dosezete zacetni LRP odstotek v visini 15 %. Sedaj lahko vidite, zakaj je to nas najljubsi paket!

Pokazala vam bom dva najbolj priljubljena paketa, s katerima lahko zacnete. To je paket Family Essentials. Gre bolj za za vzoréno velikost
paketa oz. za potovalni paket s 85 kapljicami na steklenic¢ko, za (navedite ceno paketa). Paket Home Essentials je sestavljen iz istih ol],
ampak z 250 kapljicami na steklenicko in difuzorjem za samo (navedite ceno paketa).

NASLEDNJI KORAKI

- Omenite katero koli posebno prijavno ponudbo in kako se lahko kvalificirajo zanjo. Bodite jasni in jedrnati.
- Povejte jim, da lahko dodajo posamezne izdelke za specifi¢ne prioritete. Imejte pri sebi prirocnik, da lahko sami poiscejo resitev zanje.

- Spomnite jih, da si lahko s tem, ko se vélanijo Se danes, prisluzijo darilo.

Izberite paket, ki bo najustreznejsi za vas in vaso druzino.

- Povabite jih k temu, da obrnejo na vélanitveni obrazec in razloZite razliko med Wholesale Customer in Wellness Advokatom, ter jim svetujte, kako na
izpolnijo svoje obrazce.

Uzivajte v okrepéilih z eteri¢nimi olji. Ce imate kakréna koli vprasanja, vam __________ (gostiteljica) in jaz lahko pomagava
zdaj odgovoriti nanje.

- Spodbudite potencialne stranke, da kupijo paket in tako da dobijo vec izdelkov pri roki in ne zgolj enega ali dva.

- Z njimi delite, kar vam je pri paketu, za katerega menite, da je najboljsi zanje, najbolj viec.

- Vse povezite z njihovimi prioritetami z zaCetka pogovora in kako so paketi oblikovani, da nudijo specifi¢no podporo.

- Zmeden um bo rekel “ne”. Izogibajte se temu, da pokazete preveliko Stevilo izdelkov. Pokazite jih le nekaj, ponudite
akcije in ne komplicirajte

- Skoraj vse vclanite kot Wholesale Customer. Tiste, ki Zelijo deliti ali graditi, v¢lanite kot Wellness Advokate.

»S katero teZavo se trenutno spopadate?«; Preglejte njihove prioritete; povabite jih,
da pois¢ejo resitve v priro¢niku. »Kateri paket bi najbolje ustrezal vasim potrebam?« Ponudite svoje predloge. »Ce bi bila na tvojem
mestu, bi ...«

»O katerih dejavnikih razmislja$?« Prisluhnite in naslovite njihove Zelje oziroma skrbi. Ponudite
svoje predloge.

»Ali bi Zelela gostiti predstavitev, tako da lahko zasluzis denar, s katerim bos lahko narocila paket, ki si ga resnicno Zelis?«

»Bi ti morda bolj ustrezalo, da si izberes par olj, namenjenih tvoji prioriteti za dobro pocutje in si bos
potem, glede na izkusnjo, naslednji teden izbrala svoj paket?«
: [ PRUAIE]



Fieqled jirljenjskeq sleqe

Bogastvo
Stremite k sluzenju potrebam vasih ¢lanov in si prisluzite pravico, da jih v se skri\{a
prihodnje zadrzite kot stranke. Novi ¢lani se prvi¢ vélanijo s paketom in drugic z v nadaljnjem
LRP programom. Ta druga vclanitev je tista, ki gradi vas vir prihodka. kontaktiranju

NAMEN PREGLEDA KONTROLNI SEZNAM PREGLEDA
ZIVLJENJSKEGA SLOGA ZIVLJENJSKEGA SLOGA

Pomagajte VSAKEMU novemu ¢lanu:
- |Zl Dogovorite se za termin za Pregled Zivljenjskega sloga

- uporabljati izdelke, ki jih imajo _ _ -
- vzpostaviti Dnevni naért dobrega pocutja kmalu po tem, ko predvidevate, da bo prispel njihov paket

- kar najbolj izkoristiti njihovo ¢lanstvo preko LRP-ja IZI
. povezati jih z viri znanja doTERRA.com > Empowered Success

- da vabi k spremembi Zivljen;

Priporocajte ogled videa iz vodnica Ziveti na

Predstavite piramido Zivljenjskega sloga dobrega pocutja doTERRA

V1 Naj se ovrednotijo (3. str.)
V1 Predstavite jim dGTERRA Zivljenjski slog (4.-12. str.)

V1 Povabite jih k oblikovanju lastnega seznama Zelja (13.-15. str.)

Wellness Consult (posvetovanje o dobrem pocutju)

lzvedite Wellness Consult (16. str.)

M
M Pripravite brainstorming njihovega 90-dnevnega nacrta in

naslednjih treh LRP narocil

V1 Naugite jih o LRP in jim pomagajte oddati njihovo prvo
spletno narocilo

Poveiite z izobrazevanjem & skupnostjo

ETERRA s

P

Priporocite svoj najljubsi priro¢nik in svojo najljubSo aplikacijo

N &

Predstavite orodja za ucenje o tem, kako izdelki podpirajo njihove JINIA
90-dnevne cilje Ll&yG

- Empowered Life Series (poglobljena)
- dOTERRA Daily Drop® aplikacija (vedno s seboj)

- Revija Living

V1 Tekom njihovega prvega meseca se povezite 2-3krat, nato nadaljujte
s periodi¢nim spremljanjem

12



Naknadno kontaktiranje novega ¢lana

VI Povabite k deljenju ali grajenju dGTERRA-e

Da bi ugotovili najboljSo postavitev vsakega novega ¢lana, ki ga vélanite, v vasi strukturi imate

na voljo 14 dni. Vase zgodnje sodelovanje z vasimi novimi ¢lani je kriticnega pomena za njihov
dolgotrajni uspeh. Sledite spodnjemu postopku, da usmerja vase dejavnosti naknadnega
kontaktiranja. Da bi resni¢no spremenili Zivljenja, razmislite o teh prvih 14 dneh njihovega ¢lanstva,
kot o vasi nalozbi, ki zagotavlja uspeh za vaju oba. Vse, kar od vas zahteva, je malo vasega Casa. S

tem, ko sami s svojim zgledom izvajate to podporo, bodo tudi vasi builderji veliko bolj naklonjeni, da

pocnejo enako.
PREGLED
STRANKA GOSTOVANJA
PREGLED - Uporablja izdelke za svoje dobro pocutje PREDSTAVITEY . G?STWELJ
FIVLJENJSKEGA - Se vélani kot Wholesale Customer Walitul Seloliehs
VCLANITE SLOGA / - Morda je ali ni na LRP-ju

SHARER (Oseba, ki deli doTERRA-0)
- Zeli deliti z drugimi, tako da gosti

predstavitve ali srecanja ena-na-ena
- Se vélani kot Wholesale Customer

— - ——  ali Wellness Advokat (zato da lahko

R — vclanjuje druge in prejema provizije)

S PREGLED PREGLED
s BUILDER (tisti, ki gradi doTERRA-0) POSLA ZAGONA

- Zeli ustvarjati prinodek —
- Se vélani kot Wellness Advokat
\ - Zaveze se k mese¢nemu LRP narocilu v
visini 100 PV ali ve¢, da prejema provizijo
- Ocenite z x-i, da prepoznate
potencial (15. str.)

A o,
T T
o o o e ————



Uspesna postavitev vasih novih ¢lanov v vasi strukturi je kritiCnega pomena za vaso rast, napredovanje v nazivih
in kvalifikacijo za bonuse provizije. Postavite jasna pri¢akovanja, da zavarujete odnose in zagotovite najboljso
strukturo. Nekateri svojo pot izberejo takoj, medtem ko si drugi vzamejo vec Casa, da se odlocijo za pot vec kot

le stranke. Njihovih prvih 14 dni porabite za to, da se naucite vse, kar se lahko, in nato sprejmete kar najboljso

odlocitev glede njihove postavitve v vasi strukturi.

NASVETI ZA POSTAVITEV V STRUKTURI

Vsi novi Elani:

- Postavite jih tja, kjer bodo najbolj uspevali in imeli najvecjo
podporo. Odlocite se za dolgotrajno vizijo in uspeh namesto
zadovoljevanja kratkoro¢nih potreb.

- Sponzorstvo lahko spremenite enkrat v roku njihovih prvih 14 dni.

- Posvetujte se s svojim upline mentorjem ali se obrnite na
Klicni center za pomo¢ strankam za splosno podporo

glede strukturiranja.

POSTAVLJANJE IN
STRUKTURIRANJE EKIPE

Tempo grajenja ekipne strukture se razlikuje. To, kdaj se vasi
builderiji ali poslovni partnerji v&lanijo in zacnejo delati, doloca
hitrost, s katero lahko zazenete novo vejo. Na primer, nekateri
zacnejo z enim builderjem in rastejo od tam naprej, medtem ko
nekateri drugi morda zacnejo s tremi (npr. zacnejo z vecjo mrezo ali
s predhodno vzpostavljenimi odnosi).

Vasi poslovni partnerji
Builerji in sharerji

Stranke+

RAZUMEVANJE VLOG

Vclanitelj:

- Oseba, ki je novega ¢lana pripeljala v d6TERRA™-o . (Cigav
kontakt je? Kdo ga je povabil?)

- Prejme Fast Start bonuse za nakupe svojih novih ¢lanov v prvih
60 dneh po njihovi v¢lanitvi.

- Sodeluje s sponzorjem (Ce je razlicen), da se dogovorita, kdo
izvede Pregled Zivljenjskega sloga, kdo ga naknadno kontaktira
in kdo nudi ostalo podporo.

- Novi ¢lan se uposteva pri vélaniteljevem napredovanju v nazive
(eden na fizicno vejo).

- V¢lanitelj lahko spremeni sponzorja novega ¢lana enkrat tekom
njegovih prvih 14 dni od v¢lanitve v svoji spletni pisarni.

Prerazporeditev zaradi 6-meseéne neaktivnosti:

NADGRAJEVANJE ALI PREMESCANJE
WHOLESALE CUSTOMERJEV

Wholesale Customer:

-V 14 dneh od v€lanitve ga je mo¢ premestiti, Ce je njihova
postavitev primernejsa drugje.
- Lahko se odlocijo za nadgradnjo v Wellness Advokata (WA) v

njihovi spletni pisarni.

- Ce se odlogijo za nadgradnjo v WA po njihovih prvih 14 dneh,

njihova sponzorska postavitev ostane ista.
- Ce 7elite njihovo postavitev spremeniti (po poteku njihovih prvih
14 dni), mora do nadgradnje v WA priti po 90 dneh od v¢lanitve.

Nato vam je na voljo Se 14 dni, da se odlocite kam jih postavite.

- Stranke postavite v ekipo, v kateri imajo morebiti podobne
interese z drugimi, ki jih Ze poznajo.

Sponzor:

- Oseba, pod katero je novi ¢lan neposredno razvriéen
(imenujemo jo tudi njegov neposredni upline).

- Prejema Power of 3 in Unilevel Organizational bonusa.

- Pomaga s Pregledom Zivljenjskega sloga in ostalimi potrebami,
povezanimi z naknadnim kontaktiranjem (odvisno od dogovora).

Za spremembo sponzorja v prvih
14 dneh: Back Office > Downline >
Sponsor Changes

Wellness Advokat lahko zaprosi spremembo sponzorija in/ali v¢lanitelja po 6 mesecih neaktivnosti (neaktivnost je opredeljena kot nenarocanje
na katerem koli raCunu in Sest mesecev brez zasluZene provizije). Oseba, ki se zZeli prerazporediti, mora to zahtevati

sama prek shranjenega elektronskega naslova.
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Nl steje builderje

KJE NAJ JIH NAJDEM?

Prepoznavanje svojih poslovnih partnerjev je klju¢no za gradnjo uspesnega

posla. Za¢nite iskati builderje med svojimi obstojecimi strankami in

potencialnimi strankami. Stevilni zaénejo kot uporabniki izdelkov ali z deljenjem

z zgolj nekaterimi. Spodbujajte izkusnje z izdelki, primerno jih naknadno Predani in SPOSObni bUlldeI’jl

kontaktirajte in ustvarite vizijo tega, kar je mogoce. Scasoma, se bodo Predani = Opravijo 3 korake iz vodica Gradite

pojavili builderji. Sposobni = Samostojno v¢lanijo nekoga v prvih
Cetudi builderjev ne najdete takoj, $e naprej vélanjujte. Statisti¢no sta 1-2 §tiriﬂajstih.d.neh od svoje zaveze, da
osebi od desetih, slej kot prej, zainteresirani za grajenje dSTERRA™ posla. bodo gradili
Postavite si cilj najti 3 builderje v svojih prvih 30-90 dnevih. S tem ko ¢lani
vase ekipe vclanjujejo druge in se odlocajo za gradnjo, se spreminja vec Zivljenj
in vasa ekipa hitreje raste!

ALl POZNAS KOGA, KI JE ... Morebitni poslovni partner;ji

- usmerjen v odnose ali je influencer

- odprt za ali Ze zivi naraven, zdrav in aktiven Zivljenjski slog
- cilino usmerjen, samomotiviran in ambiciozen

- pozitiven, strasten in navdihujo¢

- podjeten, z izkuSnjami v prodaji

- v fazi zivljenja, ki podpira gradnjo posla

- i8Ce izboljSanje financ ali svetlejSo prihodnost

Vrnite se k strani Sledite uspehu (7. str.). Svoje potencialne stranke ocenite z x-om za vsako od zgoraj navedenih sposobnosti.
ZabeleZite imena z najvec zabeleZenimi x-i.

KAJ PREDSTAVITI

»Da bi tudi Ljudje si dOTERRA priloznost izberejo iz razli¢nih razlogov. Nekateri
sami lahko zaradi dodatnega prihodka, drugi pa zaradi poslanstva. Tekom Pregleda
vaivaIi na nekoga posla se osredotocite na to, kar je pomembno njim. Dopustite stranem

drugega, morate vodic¢a Gradite, da spodbujajo k najustreznejsim pogovorom. Poznavanje

najprej spoznati kaj njihovih Zelja vam njihove cilje pomaga povezati z reSitvami dGTERRA.

nanje Ze vpliva.«
- Tony Robbins

Predstavite ena-na-ena ali v skupini

Vase kvalificirane potencialne stranke povabite k temu, da
postanejo poslovni partner;ji

Novim builerjem pomagajte, da zacnejo s 3 koraki (Gradite 10. str.)

KAKO NAPREJ

lzvedite Pregled zagona za vsakega od svojih novih builderjev in delite, kako jih ta Ze preverjena pot vodi
do dolgoro&nega uspeha. Povabite jih k temu, da se pripravijo in da vabijo pred njihovim
mesecem zagona.

Tedensko spremljanje uspeha zagotavlja:

- da se spremljajo koraki za uspeh
- da se pocutijo povezane in podprte
- da se dosledno zavedate, kako nuditi najboljSo podporo

S tem ko nadaljujete z v¢lanjevanjem, razmislite o tem, da nekaj novih ¢lanov postavite pod predane
builderje, ki aktivno vclanjujejo in podpirajo svojo ekipo. Na koncu vasa podpora njim pri doseganju

njihovih ciljev pomaga vam doseci svoje cilje.
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-Justin Harrison, Master Distributor
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